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1. Einleitung und Projektbeschreibung

Das Projekt ,,Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils ,,Marteller Beerental*“ Premium-
orientierte Gestaltung des landwirtschaftlichen Leistungsangebotes in Sortiment, Preis,
Kommunikation und Vertrieb zur Schaffung von attraktiven Beschaftigungsfeldern in der
abwanderungsgefahrdeten Gemeinde Martell wurde eingereicht im Marz 2012 bei der
Ausschreibung (veroffentlicht im Amtsblatt Nr. 3 vom 17.01.2012) zur Einreichung von
Projektvorschlagen fur systemwirksame MaBnahmen, die vom Europaischen Sozialfonds
mitfinanziert werden, bezogen auf den Zeitraum 2012-2013 und auf die Achse I
Beschaftigung, Zugang zum Erwerbsleben und aktives Altern. Mit dem Beschluss der
Landesregierung Nr. 1287 vom 03.09.2012 wurde das Projekt genehmigt und die Faszikel
Nummer 2/10/2012 zugeteilt.

Das Projekt ,,Marke Martelltal“ startete am 18. Oktober 2012. Vorgesehenes Projektende war
der 31. Dezember 2013, aber aufgrund der intensiven Arbeiten wurde es bis zum 31. Marz
2014 verlangert.

Es hat Anderungen im Kostenvoranschlag gegeben, da der Arbeitsaufwand fir die
Projektdurchfihrung fir Phase 2 hoher war als erwartet. Im Allgemeinen verlief das Projekt
sehr positiv. Die Ziele konnten an die Situationen angepasst und erreicht werden.

Die Gemeinde Martell im Vinschgau wurde in der WIFO-Studie vom Oktober 2011 zur
wirtschaftlich-demografischen  Entwicklung als Gemeinde mit sehr schwacher
Bevolkerungsentwicklung und einer sehr schwachen Wirtschafts- und Sozialstruktur eingestuft.
Das partizipativ angelegte Projekt zur Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils
»,Marteller Beerental“ zielte darauf ab, dem Tal neue Impulse fiir die verschiedenen
Wirtschaftszweige zu geben und die Entwicklung des Tales positiv zu beeinflussen. Das
methodische wissenschaftliche Vorgehen zur Entwicklung des strategischen Markenprofils des
Martelltales basiert auf der engen Zusammenarbeit der Marteller Bevolkerung aus
unterschiedlichster Sektoren mit einem professionellen Team der EURAC-Bozen in
Zusammenarbeit mit der Universitat Innsbruck. Anhand eines bereits erprobten

Vorgehendmodells zur Markenbildung, aufbauend auf der gewachsenen Ausrichtung des

EUROPAISCHER SOZIALFOND!

0
6= FONDO SOCIALE EUR

PROVINCIA AUTONOMA
DI BOLZANO - ALTO ADIGE

) AUTONOME PROVINZ 1
S Ol BOZEN - SUDTIROL
. Abteilung Europa "L
ESF-Amt

Ripartizione Europa
Ufficio FSE



EURAC rmrvam 3B

Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental.
Sviluppo e attuazione del profilo di marchio Martello valle delle fragole.

Fasz.nr. 2/10/2012 CUP: B49E12001940001

Martelltales und seiner Erfolgsfaktoren, wurde das strategische Markenprofil fur das

,Marteller Beerental“ schrittweise erarbeitet.

Dieses strategische Markenprofil fur das Martelltal soll in den kommenden Jahren
kontinuierlich und schrittweise umgesetzt werden. Ein eindeutiges strategisches Markenprofil
hilft dem Tal dabei, die Konkurrenzfahigkeit sicherzustellen. Beim Ortsmarketing wird die
Gemeinde / das Tal als Produkt mit umfangreichem und attraktivem Leistungsangebot
betrachtet. Dabei ist die Entwicklung der Marke nicht nur Aufgabe der Gemeinde, sondern
auch der lokalen Hotellerie und Gastronomie und anderer Wirtschaftszweige sowie der
gesamten Bevolkerung, die die Marke verkorpern. Marken entstehen in der taglichen
Begegnung. Wesentlich ist es, dass im Tal eine einheitliche Linie verfolgt wird und dass die
Bevolkerung diese Marke Martelltal ,lebt“. Das entwickelte Markenprofil hilft der
Bevolkerung, die Dinge zu erkennen, die fundamental fiir die Zukunft sind und an denen
gearbeitet werden soll. Dadurch soll langfristig die Wertschopfung in der Region gesteigert
sowie die Nachfrage nach Marteller Spezialitaten und Angeboten erhoht werden und neue
Beschaftigungsfelder entstehen. Einige Projekte wurden bereits umgesetzt bzw. angestofen
und helfen dabei, die gewiinschte Richtung zu verfolgen. Dabei wurde auf bereits bestehende
Projekte aufgebaut, aber auch versucht, neue Projekte auf unterschiedlichen Ebenen zu
entwickeln. Markenarbeit und Markenentwicklung kann nur dann erfolgreich sein, wenn sie
sich zu Automatisieren beginnt, dann wird die Marke auch in die Kultur des Martelltals

eingehen. Das Ziel ist es, dass sich das Projekt autonom weiterentwickelt.

1A
. FONDO 50C
EUROPAISCHER SOZI.ALFONDS F

EurapaischeUnior
AUTONOME PROVINZ
BOZEN - SUDTIROL

*
LE EUROPEC *

PROVINCIA AUTONOMA
DI BOLZANO - ALTO ADIGE

Abteilung Europa "L’
ESF-Amt

Ripartizione Europa
Ufficio FSE



EURAC rmrvam 3B

Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental.
Sviluppo e attuazione del profilo di marchio Martello valle delle fragole.

Fasz.nr. 2/10/2012 CUP: B49E12001940001

2. Projektdurchfiihrung

2.1 WP 1: Analyse der Ausgangssituation

Kurze Beschreibung der ersten Phase:

Die Ausgangssituation wurde klar analysiert, um zukiinftige Erfolgsmuster bestimmen zu
konnen. Die Informationen dazu wurden von unterschiedlichen Quellen bezogen, um die
Richtigkeit und Vollstandigkeit der Angaben zu gewahrleisten. Die gesamte Sekundarliteratur
zur Region, zum Thema Beerenanbau und zu diversen anderen relevanten Themen auf lokaler
Ebene wurde umfassend analysiert. Zudem wurden die Ergebnisse des ,,Zukunftsforums
Martell 2020 - Unsere Zukunft“ betrachtet. Verschiedene Treffen, Gesprache und Interviews
mit lokalen Akteuren unterschiedlicher Bereiche wurden durchgefiihrt. Die Situation im
Martelltal wurde vor Ort genau betrachtet, um ein besseres Verstandnis der Lage zu
bekommen, um die Gesamtproblematik einordnen zu konnen und um zu sehen, welche
Starken und Schwachen das Martelltal aufweist. Das Ziel war es, einen ganzheitlichen Ansatz
in der Findung des strategischen Markenprofils zu ermoglichen, welches zur teilweisen Losung

der Probleme vor Ort beitragen und langfristig Arbeitsplatze schaffen kann.

Es wurde versucht, alle reprasentativen Akteure im Martelltal zusammenzubringen, um
gemeinsam eine regionale Marke Martelltal zu schaffen. Dabei wurden Landwirte,
Produzenten, die lokale Wirtschaft, Interessensvertretungen sowie die offentlichen
Korperschaften involviert. Eine sektorenubergreifende Kooperation war und ist notwendig, um

alle Beteiligten der Wertschopfungskette direkt in den Prozess zu involvieren.

Die genauen Tatigkeiten und Inhalte der verschiedenen Treffen wurden in den jeweiligen
Protokollen bzw. in den Tatigkeitsberichten der 1. Und 2. Abrechnung (Zwischenberichte)

genau beschrieben.
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Am 18.0ktober 2012 erfolgte der Startschuss des ESF-Projektes ,,Entwicklung und Umsetzung
des Markenprofils Marteller Beerental“ und es fand das erste Treffen an der EURAC in Bozen
statt, bei dem Projektziele, Vorgehensweise, Projektzustandigkeiten, Projektaufgaben und

Arbeitspakete definiert wurden.

Es folgte die Einrichtung des sogenannten ,Kernteams“. In diesem Entscheidungsgremium
befand sich der Marteller Birgermeister Georg Altstatter, der Geschaftsfuhrer der Marteller
Erzeugergenossenschaft MEG und Prasident der Regionalentwicklungsgenossenschaft Martell
3B, Peter Gamper und der Mitarbeiter der Regionalentwicklungsgenossenschaft, Martin
Stricker sowie Dr. Gunther Botschen (Marketingexperte UNI Innsbruck) und die Mitarbeiter der
EURAC-Bozen. Am 30.Oktober 2012 folgte das erste Treffen mit dem Kernteam zur
Konkretisierung und Festlegung von Meilensteinen fir das Projekt und zur Abstimmung des
weiteren Vorgehens. Es wurde auf die Notwendigkeit verwiesen, auf bereits bestehenden
Projekten aufzubauen. Schwerpunkte des Projektes wurden festgelegt und Besonderheiten
aufgezeigt. Es wurde darauf verwiesen, dass es um die Schaffung einer neuen Marke bzw.
eines neuen Markenprofils geht, das einen ganzheitlichen Ansatz zeigt und auf die
bestehenden Schienen Tourismus und Landwirtschaft / Beeren aufbaut. Im Laufe des
Projektes wurde zudem immer wieder auf die Notwendigkeit der Premium- bzw.

Qualitatsorientierung in allem Tun verwiesen.

Zunachst wurde die Sichtung und Analyse des bestehenden umfangreichen Materials
(Sekundarliteratur und bestehende Projekte) durchgefiihrt. Des Weiteren dienten
verschiedene Interviews und Gesprache im Martelltal dazu, dass man sich ein besseres Bild
vom Tal machen konnte. Aufbauend auf diesen Analysen wurde dann in der zweiten
Projektphase das Marteller Markenprofil entwickelt (ausgehend von den historischen

Erfolgsmustern).

Anfangs erfolgten mehrere wichtige Zwischentreffen (siehe Protokolle), bei welchen die

Zwischenergebnisse (bisherige ermittelte Erfolgsmuster und Energiebriiche) prasentiert und
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laufend Uberarbeitet wurden. Einzelne Punkte und Bereiche wurden sehr genau diskutiert und
Verbesserungsvorschlage eingebracht. Auch die weitere Vorgehensweise wurde festgelegt. Der
Fokus wurde mit den nachsten Schritten kontinuierlich gescharft und Redundanzen entfernt.
Um die ,,Mentalitat® und die Kultur des Martelltals besser kennenzulernen, um sich personlich
ein Bild des Tales zu machen und um dessen Besonderheiten, Erfolgsmuster bzw.
Energiebriiche besser analysieren zu konnen, erfolgten in der Folge auch zahlreiche
Gesprache und Tiefeninterviews mit Vertretern der verschiedenen Bereiche
(Tourismusvertreter, Gaste, Landwirte, Vertreter des Nationalparks, des Handwerks und
sonstige Entscheidungstrager). Dadurch wurden weitere Erfolgsmuster und Energiebriiche
identifiziert. Des Weiteren konnte einer Vielzahl von Personen das vom Europaischen
Sozialfond finanzierte Projekt ,Marteller Beerental“ erlautert werden. Die Schaffung einer
neuen Marke bzw. eines neuen Markenprofils ist ein ganzheitlicher Ansatz und muss von allen
Martellern mitgetragen werden. Deshalb war und ist eine Uberzeugungsarbeit vor Ort fiir den
Erfolg des Projektes wesentlich. Beim Treffen am Dienstag, den 18. Dezember 2012 mit
wichtigen Vertretern des Martelltals wurden weitere wesentliche Erkenntnisse gemacht. Es
konnte geklart werden, ob die bisherigen Analysen, die identifizierten historischen

Erfolgsmuster und Energiebriche richtig waren bzw. ob noch etwas fehlte.

Treffen mit wichtigen Vertretern des Martelltals
am 18.12.12

Am 22. Janner 2013 wurde das bisher entwickelte zwischenzeitliche Markenprofil (inklusive

der historischen Erfolgsmuster und Energiebriiche, des Zukunftsbildes und erster maoglicher
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Projekte) dem Marteller Kernteam (Altstatter, Gamper, Stricker) prasentiert. Das
Markenprofil ist aufgebaut in einen historischen Teil (Erfolgsmuster der Vergangenheit), in
einen zukinftigen Teil (Zukunftiges Markenprofil, woflr soll das Martelltal in Zukunft stehen?)
und in Handlungsfelder bzw. konkreten Projekten. Die Kerngruppe wurde gebeten, ihr
kritisches Feedback zum bisher erarbeiteten Profil zu geben. Es wurde sehr genau auf die
einzelnen Bereiche eingegangen. Insgesamt war das Feedback der Kerngruppe sehr positiv,
das entwickelte Markenprofil traf und trifft das Martelltal sehr gut. Ziel war es, dass dieses

Profil zum Credo fir jede/n Marteller/in wird.

2.2 WP 2: Entwicklung des zuktinftigen Markenprofils

Kurze Beschreibung der zweiten Phase:

Die zweite Phase Uberschneidet sich mit der ersten, aber auch mit der dritten Phase.
Aufbauend auf die Analysephase wurden die historischen Erfolgsmuster des Martelltals
identifiziert. Bereits ab Beginn des Projektes wurde allerdings versucht, in die Zukunft zu
blicken und das zukiinftige strategische Markenprofil fur das Martelltal zu entwickelt.
Dieses besteht aus einem Leistungskern (dem Herzstiick der Marke) und aus
Bedeutungsfeldern, die fiur die langfristige Entwicklung des Tales am attraktivsten
erscheinen und die Einzigartigkeit des Martelltals verstarken. Es wurde die Frage
beantwortet, wofur das Martelltal in Zukunft stehen will. Zugleich wurden bereits mogliche

Projekte zur Umsetzung der Marke gesucht.
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Das zukunftige Markenprofil des
Martelltals

Abgeleitet aus dem Markenkern und den sieben zukiinftigen Bedeutungsfeldern ergibt sich das

strategische Markenprofil des Martelltals:

} DAS Beerental ‘

Naturb Architektur- .
aturbezogener Arcatextur Erleben und Entspannen im

stil mit urspriinglichen . . .
P i & Das Martelltal erfreut Nationalpark Stilfserjoch
Materialien seine Bewohner und Besucher
ganzjihrig mit authentischen
Angeboten und Begegnungen
in der Urspriinglichkeit
und Naturverbundenheit
seines Tales.
Slow Food - ivi .
isch 0‘;’ ]? © itb Ku_l-uvn-erte . Sportliche und kulturelle
typische Produkte mit bestem Ursprungllchkelt Highlights

Geschmack

Geniefden in familidrer Naturverbundene
Herzlichkeit ‘ ' Alktivititen und Sportarten

Das zukiinftige Markenprofil des Martelltals

Am 21. Februar 2013 wurde ein markenbezogenes Treffen mit der sogenannten Projektgruppe

(wurde vom Kernteam eingerichtet; entscheidungsrelevante Akteure aus unterschiedlichen

Sektoren) durchgefuihrt. Daraus wurden weitere sehr wichtige Informationen gewonnen. Das
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ESF-Projekt wurde den Teilnehmer/innen vom EURAC-Team und den Marteller
Projektpartnern vorgestellt. Der Marketingexperte Ginther Botschen (UNI Innsbruck) stellte
die Vorgehensweise vor. Er verwies auf die Wichtigkeit von Marken und darauf, dass Marken in
Begegnungen entstehen und dass fiir den Erfolg einer Marke die Bevolkerung wesentlich ist.
Das entwickelte Markenprofil wurde der Projektgruppe vorgestellt. Es erfolgte eine
umfassende Diskussion, die Mitglieder der Projektgruppe fanden sich im Markenprofil wieder,
sodass sich die EURAC gemeinsam mit dem Kernteam und der Projektgruppe an die Umsetzung

machen konnte.

ESF-Projekt
“Entwicklung und Umsetzung des' ;
Markenprofils Marteller Beerental

Treffen mit der Projektgruppe am 21.02.13
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2.3 WP 3: Bestimmung konkreter Projekte

Kurze Beschreibung der dritten Phase:

Das in den ersten Phasen entwickelte zukunftige strategische Markenprofil soll nun in den
nachsten Jahren kontinuierlich umgesetzt werden. Im dritten WP wurde Uberlegt, durch
welche anfanglichen Projekte das neue Markenprofil umgesetzt werden kann. Aus dem

Markenprofil wurden verschiedene Handlungsfelder / Bereiche festgelegt.

Fiir Projektideen wurde die Marteller Bevolkerung in einer Vielzahl von Interviews und
informellen Gesprachen befragt, sowie Projektvorschlage und Ideen aus vergangenen
Initiativen zur Starkung des Martelltals (insbesondere ,,Zukunftsforums Martell 2020 - Unsere

Zukunft*) gesammelt.

Fiir eine Auflistung der ermittelten Projekte siehe Tatigkeitsbericht der 2. Abrechnung.

Diese Liste soll als Grundlage fiir zukiinftige Projekte dienen (auch uber den Zeitraum des
ESF-Projektes hinaus). In Abstimmung mit dem Kernteam wurden die im Rahmen des ESF-
Projektes ,,Marteller Beerental“ prioritar umzusetzende Projekte ausgiebig diskutiert und
abgewogen. Folgende Projekte wurden weiter konkretisiert und im Rahmen des Projektes
umgesetzt:

. Vortrag und Erfahrungsaustausch mit Erich Stekovics (,,Paradies der Paradeis“) und
Heike Brandt (Shopdesignerin) im Martelltal. Exkursion ins Burgenland und
Anpflanzung von ca. 1.000 Erdbeerpflanzen der besonderen Sorte ,,Mieze
Schindler*.

. Erfahrungsaustausch in Serfaus (erfolgreicher Wintertourismus /

Familiendestination).

. Broschiure Marke Martelltal fur alle Haushalte.
. Neukonzeption des ,,Taljournals“ (fur Touristen und Bevolkerung).
. Konzepterarbeitung fur ein kundenorientiertes Beschilderungs- und

Leitwegesystem im Martelltal (Wegekonzept).
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. Uberlegungen zur Weiterentwicklung der Marteller Kiiche und Slow Food.
. Analyse des Fuhrungskonzepts Freizeitzentrum ,,Trattla“.
. Erfahrungsaustausch und Kooperation mit MPREIS; Anton und Alexander Molk
(MPREIS Einkaufsleiter Obst und Gemise).
. Landwirtschaftliches Entwicklungskonzept.
. Broschure Erdbeerwelt.

2.4 WP 4: Einrichtung und Begleitung der Projektteams

Kurze Beschreibung der vierten Phase:

Die vierte Phase Uberschneidet sich mit der dritten, denn es wird auch hier wiederum
versucht, durch verschiedene Projekte das Markenprofil des Martelltals umzusetzen. Deshalb
werden verschiedene Projekte in mehreren Themenbereichen begleitet und die Vorhaben

schrittweise umgesetzt.

Erfahrungsaustausch: Stekovics und Brandt

Erich Stekovics hat sich in kurzer Zeit zum ,Kaiser der Paradeiser” hinaufgearbeitet und
verzeichnet einen sehr groBen Erfolg mit seiner Strategie der premiumorientierten
Vermarktung von Tomaten. Er prasentierte den Landwirten und Interessierten seine
Strategien und Erfahrungen. Heike Brandt fuhrt eine Agentur fur Markenarchitektur und
Retail-Design in Berlin. Die Expertin fir die Konzeption und Realisierung von Markenwelten
und fur die Gestaltung von Verkaufs- und Geschaftsraumen (Schauraume, Shop-in-Shops usw.)
zeigte einige innovative ldeen im Hinblick auf anstehende Gestaltung der Marteller
Erdbeerwelt auf. Die sehr gelungene Veranstaltung zeigte die Bedeutung einer erfolgreichen

Marke. Die Marke soll dem Tal dabei helfen, sich weiterzuentwickeln.
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Im Mai 2013 startete eine Delegation des Martelltals und der EURAC nach Frauenkirchen
(Osterreich-Burgenland) zum Betrieb von Erich Stekovics, um etwa 1.000 Erdbeerpflanzen der
besonderen Sorte ,,Mieze Schindler” in Empfang zu nehmen, welche Stekovics den Martellern
schenkte. Vor allem diente die Exkursion aber dazu, den Betrieb bzw. die Felder von
Stekovics besichtigen zu konnen und den Erfahrungsaustausch zu vertiefen. Es konnten
allerhand interessante Fragen zum Anbau und zu seinen Vermarktungswegen, Strategien und
Erfahrungen beantwortet werden. So konnte man sich einen Einblick in den Betrieb und in die
Strategie bzw. ins Konzept vom ,Kaiser der Paradeiser” machen und einige wesentliche

Eindricke und Vorschlage fiir das Martelltal (v.a. fur die dortige Erdbeerwelt - Geschaft +

Schaukiiche) mitnehmen.

Exkursion nach Frauenkirchen

Erfahrungsaustausch in Serfaus

Eine Delegation des Martelltals sowie der EURAC besuchte die Urlaubsdestination Serfaus zum
Ideenaustausch im touristischen Bereich. Dort wird eine einheitliche Linie bei allen
Beteiligten verfolgt und die Marke sowie die Premiumorientierung wirklich gelebt und zu 100

Prozent konsequent durchgefuhrt. Serfaus ist besonders als Winterdestination bekannt, was
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einen zusatzlichen Mehrwert fiir das Martelltal bedeutet, da insbesondere dieser Bereich

ausbaufahig ist.

Taljournal:

Die geschaffene Neuauflage des Taljournals ist eine professionell gestaltete Zeitschrift fir
Einheimische und Gaste des Martelltals. Sie soll regelmalig erscheinen und Plattform bieten
fur die Darstellung der Markeninhalte des Martelltals. Ein Projektteam unter der Leitung des
Projektpartners Martin Stricker (Regionalentwicklungsgenossenschaft Martell 3B) wurde
gebildet. Die Rubriken und moglichen Themen wurden in einer gemeinsamen Sitzung
bestimmt und die konkreten Artikel definiert (siehe Protokoll vom 17. Juni 2013) und in Folge
von den Projektgruppenmitgliedern verfasst. Die EURAC unterstlitzte Martin Stricker im
redaktionellen Teil. Aufgrund mangelnder Erfahrung von Seiten der Projektgruppe fiel der
Aufwand fur die EURAC groBRer an als geplant (insbesondere mussten die einzelnen Texte stark
uberarbeitet werden, um dem Format einer ansprechenden Zeitschrift zu genuigen). Durch die
erste Ausgabe des Taljournals (von der es sehr positive Rickmeldung von verschiedensten
Seiten gab) liegt der Projektgruppe nun fur die weiten Ausgaben ein gutes Beispiel zur
Orientierung vor. Die nachste Auflage wurde bereits angedacht (siehe Protokoll vom
13.2.2014) und soll nun durch das Projektteam selbststandig umgesetzt werden und im

November 2014 erscheinen.

Kooperation MPREIS in Landwirtschaft und Tourismus:

Die Marteller Erzeugergenossenschaft MEG strebte bereits lange eine Zusammenarbeit mit der
Tiroler Supermarktkette MPREIS an. Aus Sicht des neu entwickelten Markenprofils stellt
MPREIS mit seinem Fokus auf regionale, nachhaltig produzierte Qualitatsprodukte einen sehr
interessanten Partner dar. Durch die Kontakte der EURAC und des Marketingexperten der
Universitat Innsbruck, Dr. Giunther Botschen, konnte eine Zusammenarbeit im Rahmen des
ESF-Projektes realisiert werden. Es bildete sich ein Projektteam unter der Fuhrung von Peter
Gamper (Geschaftsfihrer MEG), das Herrn Anton und Alexander Molk (Geschaftsfiihrer
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MPREIS) im Martelltal in Empfang nahm (siehe Protokoll vom 28.6.2013). Sie zeigten sich vom
Martelltal begeistert und in der Folge konnten in der Saison 2013 erstmals Marteller Erdbeeren
in den MPREIS-Filialen in Nord- und Sudtirol verkauft werden. Im Anschluss wurde versucht,
diese Zusammenarbeit zu konkretisieren und MPREIS als langfristigen Partner fir das
Martelltal zu gewinnen (Treffen 2.12.2013 siehe Protokoll). Fur das Jahr 2014 ist die

Zusammenarbeit weiterhin gegeben.

Zudem wurde der Kontakt zu MPREIS auch flir den Tourismus genutzt. Das MPREIS-nahe
Reisebiiro ,,Check-in“ bietet regelmalig ausgewahlte Reisedestinationen an. Es wurde eine
Projektgruppe gebildet unter der Fuhrung von Alexander Mair (Gasthof Waldheim) (siehe
Protokoll vom 10.09.2013). Die Tourismusbetriebe des Martelltals stellten in der Folge ein
Angebot fur Schneeschuhwandern bzw. Skitouren zusammen und konnten dieses uber das
Reisebiiro ,,Check-in“ zu glinstigen Konditionen veroffentlichen. Fir die Zukunft ist eine
weitere Zusammenarbeit vorgesehen, konkret ergab sich die Moglichkeit, Reisepakete fiir den

Besuch des Erdbeerfestes im Juni 2014 zu erstellen.

Landwirtschaftliches Entwicklungskonzept:

Um den gegenwartigen Problemen der Landwirtschaft entgegenzuwirken, wurde der Marteller
Landwirtschaft eine Strategie der strikten Premiumorientierung nach dem Vorbild von Erich
Stekovics (siehe Besuch Stekovics Protokoll vom 12.3.2014 und 18./19.5.2013) empfohlen.
Besonders wichtig dabei ist auch die Zusammenarbeit mit ausgewahlten Vertriebspartnern.
Hier sind insbesondere MPREIS und PUR Sudtirol zu nennen (siehe Protokoll vom 09.01.2014).
Verstarktes Augenmerk sollte in Zukunft zudem auf die Veredelung der Produkte gelegt
werden. Dabei sollen neben den Erdbeeren auch die anderen landwirtschaftlichen Produkte

des Tales forciert werden.
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Wegekonzept Martell:

Es wurde ein umfangreiches Konzept mit Vorschlagen fur die Verbesserung der bestehenden
Beschilderung (konsequente Angabe von Gehminuten) und zur Neuerrichtung von speziellen
wintertauglichen Beschilderungen erarbeitet. Ziel war es, zielgruppenorientierte
Tourenvorschlage (hauptsachlich Schneeschuhwandern und Skitouren) gemeinsam mit dem
lokalen Arbeitsteam zu erarbeiten (siehe Wegekonzept 17.12.2013). Es wurden einige Wege
unter die Lupe genommen und Details zu den notwendigen BeschilderungsmaBnahmen
geklart. Zudem wurde die Zielgruppe analysiert und Moglichkeiten fur die Bewerbung und

Vermarktung erhoben.

Broschiire Erdbeerwelt:

Im Rahmen der Neueroffnung benotigte die Sudtiroler Erdbeerwelt eine Broschire. Diese
Chance wurde genutzt, nicht einen reinen Produktkatalog, sondern eine ganzheitliche
Prasentation des Tales im Sinne des strategischen Markenprofils des Martelltals zu realisieren.
Diese Broschiire bietet einen groBen Mehrwert, da sie erfahrungsgemal einen groBen
Verteilungsradius hat und auf ansprechende Weise die Markeninhalte des Martelltals
widerspiegelt. So sind in erster Linie die ,kultivierte Ursprunglichkeit”, die regionale Kiiche
(Slow Food), die unberihrte Natur, die vielen Freizeitmoglichkeiten und natirlich die

veredelten und frischen Produkte auch abseits der Erdbeere enthalten.

Konzept Freizeitzentrum Trattla:

Ein Konzept zur Rolle des Freizeitzentrums Trattla als Schaufenster fir das ganze Martelltal
wurde erarbeitet. Durch die Eroffnung der Sudtiroler Erdbeerwelt im Sommer 2013 in Martell
soll die Rolle von Trattla als ,,Leuchtturm® des Martelltals noch weiter gestarkt und ausgebaut
werden. Alle Produkte, Dienstleistungen und Angebote des Martelltals sollen dort laufend
prasent sein und die Inhalte des Markenprofils im Sinne der ,kultivierten Urspringlichkeit*

verbreitet und inszeniert werden. Um die Aufgabe als Schaufenster und zentrale Anlaufstelle
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zu erflllen, mussen die verschiedenen Angebote, welche in Trattla zu finden sind, ausgebaut,

aufeinander abgestimmt und miteinander verknupft werden.

Weiterentwicklung der regionalen Kiiche:

Ein Projektteam unter der Leitung von Alexander Mair (Gasthof Waldheim) versucht standig
die regionale Marteller Kiiche weitervoranzutreiben. So werden Marteller Rezepte gesammelt,
die unter anderem auch im Taljournal Platz finden und in Zukunft verstarkt in den
Speiseplanen der Gasthauser des Tales forciert werden sollen. Slow Food ist v.a. bei
italienischen Gasten ein Begriff und soll in Zukunft auch bei deutschen Touristen starker
beworben werden (Projektverantwortlicher: Leander Regensburger). Es gibt kaum ein Tal, das
mit seiner Kiiche wirbt und sich durch diese definiert und differenziert. Ziel ist es,
insbesondere den Gasten, aber auch den Einheimischen, eine ,Marteller Kiiche“ von hoher

Qualitat zu prasentieren, durch die sich das Tal von anderen Regionen unterscheidet.
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3. Ergebnisse

Die Tatigkeiten der EURAC lagen neben der Analyse der Ausgangssituation und dem Erstellen
des strategischen Markenprofils vor allem in der Definition von Projekten, in der
Konkretisierung von Projekten, in der Bildung von Projektteams und in der Begleitung der
Umsetzung der verschiedenen Projekte. Die gesamten Tatigkeiten geschahen immer in enger
Abstimmung mit den Projektpartnern. Laufende Tatigkeiten die erledigt wurden, waren das
Updaten und Koordinieren der Partner und somit die Sicherstellung einer guten
Kommunikation, die Vorbereitung von Projektdokumenten, die Dokumentation und das
Monitoring der Aktivitaten und Ausgaben. Ziel der zahlreichen organisierten Treffen war die
umfassende Einbeziehung diverser Gruppen und Bereiche, sowie die standige Information und
Einbeziehung der lokalen Interessensgruppen und der Bevolkerung. Das ESF-Projekt Marteller
Beerental hat dazu beigetragen, die wirtschaftliche Situation und die Zukunftschancen des
Tales und der Marteller zu verbessern. Durch die identifizierten Projekte wurde dazu
beigetragen, neue Beschaftigungsfelder zu schaffen und bestehende Arbeitsplatze
insbesondere in der Landwirtschaft und im Tourismus zu sichern. Insbesondere wurde
versucht, flr Frauen neue Perspektiven zu schaffen, etwa durch Anstellungsmoglichkeiten im
Verkauf und in der Schauproduktion der neu eroffneten Erdbeerwelt. Auch fir die Zukunft
gibt es Moglichkeiten und Chancen speziell fur Frauen, etwa in der Zusammenarbeit mit
MPREIS. Im Rahmen dieser Kooperation sollen in Zukunft Marteller Bauerinnen als
Botschafterinnen des Tals in MPREIS-Filialen auftreten. Gleiches gilt fiur die mogliche
Realisierung von ,Marteller Wochen“ bei MPREIS. In Kombination mit einer strikten
Premiumorientierung nach dem Vorbild Steckovics stellt eine solche Kooperation und enge
Zusammenarbeit mit MPREIS und anderen Vertriebspartner eine innovative Form der
Vermarktung der landwirtschaftlichen Erzeugnisse dar. Die weiteren Projekte, beispielsweise
die Erstellung eines Wegekonzepts inklusive digitaler Karten, stellen innovative Ansatze im

Tourismus und anderen Wirtschaftsbereichen des Tales dar. Gleichzeitig zielen Projekte wie
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die ,Marteller Kuche® und Slow Food auf die Schonung naturlicher Ressourcen und eine
nachhaltige Entwicklung ab.
Zusammenfassend wurden folgende Aktivitaten durchgefiihrt:

= Umfassende Analyse der Ausgangssituation und der Rahmenbedingungen des
Martelltals;

= Bestimmung und detaillierte Beschreibung der historischen Erfolgsmuster bzw.
Energiebriiche des Tales;

= Detaillierte Beschreibung der zukiinftigen Markeninhalte / Entwicklung des zukiinftigen
strategischen Markenprofils;

= Sammlung und Erarbeitung von verschiedenen Projektideen und Vorschlagen;
» Bestimmung konkreter Projekte zur Umsetzung der Marke;

» Einrichtung von Projektteams;

» |nitiierung einiger Projekte;

= Begleitung und Umsetzung einiger Projekte;

= Gewahrleistung des Informationsflusses zwischen den Partnern;

= Projektiberwachung;

= Projektplanung;

= Abhaltung von mehreren Treffen / Workshops / Veranstaltungen; Prasentation der
Zwischenergebnisse; Gesprache und Interviews;

= Laufende Pressearbeit;

» Evaluation und Monitoring.

*
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4. Partnerschaft

Die Partnerschaft zwischen dem EURAC-Institut fiur Public Management und den
Projektpartnern (Regionalentwicklungsgenossenschaft Martell 3B und der Gemeinde Martell)
war sehr positiv. Dabei bildete die Regionalentwicklungs-Genossenschaft Martell 3B und
insbesondere Herr Martin Stricker die erste Anlaufstelle der EURAC. Als Projektpartner war
die Regionalentwicklungs-Genossenschaft Martell 3B fiir die Abstimmung zwischen dem
Projekttrager EURAC und der Gemeinde Martell verantwortlich. Sie beteiligte sich an allen
Phasen des Projektes und lieferte aufgrund ihrer Tatigkeit vor Ort viele wichtige Inputs zum
Gelingen des Projektes. Die Gemeinde Martell selbst war direkt an einer erfolgreichen
Umsetzung des Projektes interessiert, weshalb die Zusammenarbeit insbesondere mit
Burgermeister Altstatter sehr gut funktionierte. Die Gemeinde stellte die notigen
Informationen und Inputs zur Verfligung, um das Projekt erfolgreich durchzufuhren. Es
bestand ein sehr positiver standiger Austausch mit der Gemeinde, um die Inhalte auf die
Bedirfnisse der Gemeinde zuschneiden zu konnen. Der Blrgermeister arbeitete v.a. in der
Anfangsphase des Projektes aktiv. am Projekt mit. Gleiches gilt fur die Marteller
Erzeugergenossenschaft MEG, die unter Fuhrung von Peter Gamper zusatzlich auch in der
Planungs- und Realisierungsphase von konkreten Projekten, die die Landwirtschaft betrafen,
eine Tragende Rolle spielte. Auch mit allen beteiligten Martellerinnen und Martellern bestand
(bei den vielen Interviews und Gesprachen) eine ausgezeichnete Zusammenarbeit. Zudem
stand die EURAC in laufendem Kontakt mit den wichtigen Entscheidungstragern des
Martelltals. Durch die Koordinierungstreffen und den regen Email- und v.a. Telefonkontakt
konnten die Partner zligig zusammenarbeiten. Im WP 3 und 4 arbeiteten die Partner in Bezug
auf die konkreten Projekte zusammen. Die EURAC ubernahm die Koordinierung, die
Verbreitung der Ergebnisse, aber war auch bei der konkreten Verwirklichung einiger Projekte
behilflich und aktiv involviert. Es konnten sehr gute Kontakte aufgebaut und gefestigt

werden. Die Burgerinnen und Biirger wurden Uber das Vorgehen am Laufenden gehalten.
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Damit die Einwohner die Marke auch ,leben*, wurde allen 450 Marteller Haushalten das
entwickelte Markenprofil in Form einer Publikation ausgeteilt.

»*
L& EUROPEC *

1Al
OZIALFONDS - FONDO s0C

EUROPRISCHER S

EuropaischeUnion

e BOZEN - SUDTIROL DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Abteilung Europa /' Ripartizione Europa
ESF-Amt Ufficio FSE

i AUTONOME PROVINZ W} PROVINCIA AUTONOMA
A




EURAC

research

MARTELL 3B

Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental.
Sviluppo e attuazione del profilo di marchio Martello valle delle fragole.

Fasz.nr. 2/10/2012

CUP: B49E12001940001

Pressespiegel

Mehr als ein Beerental

GEMEINDE: Martell will sich ein Markenprofil mit vielen Aspekten geben

MARTELL (no). Die Gemeinde
Martell hat sich vor allem mit
den Erdbeeren einen Namen ge-
macht. Das Tal hat aber weit
mehr zu bieten, wie Ratsmitglied
Peter Gamper vor dem Marteller
Gemeinderat erklirte. Dem soll
nun mit einem neuen Projekt,
das iiber den Europiischen Sozi-
alfonds (ESF) finanziert wird,
Rechnung getragen werden.

,Trdger dieses Projektes ist die
Europdische Akademie in Bo-
zen', erkldrte Peter Gamper. Die
Gemeinde Martell beteilige sich
iiber die Regionalentwicklungs-
genossenschaft 3 B daran.

,Es geht in erster Linie darum,
fir das Tal eine Marke zu entwi-
ckeln, die nach aufien und auch
nach innen wirkt’, betonte Peter
Gamper. Derzeit sei das Martell-
tal vor allem als Beerental be-
kannt. Andere Vorziige wie bei-
spielsweise der Nationalpark k-
men kaum zum Zuge. Das soll
sich nun @ndern.

Martell hat sich vor allem mit sei-
nen Erdbeeren einen Namen ge-
macht.. il

Tageszeitung ,,Dolomiten”9.10. Mdrz 2013

,Im Prinzip kommt nichts
Neues hinzu’, sagte er. Vielmehr
handle es sich um eine Samm-
lung von bereits laufenden Pro-
jekten, die unter diesem ESF-
Projekt zusammengefasst werde.
Als Beispiele nannte Gamper ne-
ben der Professionalisierung der
Erdbeerwelt mit Shop-Konzept,
die Neuauflage des ,Tal Journals’)
eine Reihe von Expertenvortrd-
gen und die Verbesserung des
Leitwegesystems. Die einzelnen
Projekte sollen bis Jahresende
umgesetzt werden und ein Bei-
trag gegen die Abwanderung
sein.

Der Bevilkerung wird iiber die
Entwicklung des neuen Marken-
profils ,Marteller Beerental” am
Dienstag, 12. Mérz mit Beginn
um 19.30 Uhr im Nationalpark-
haus culturamartell informiert.
Bei der Gelegenheit wird auch
Erich Stekovic, der ,Kaiser der
Paradeiser” aus Osterreich einen
Vortrag halten.

EuropaischeUnion

Das Projekt ,,Marke Martelltal* war bisher in folgenden Presseberichten gegenwartig:
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Wer keinen Namen hat, landet im
Wilhltisch des Preiskampfes

UAGH CHRISTOPH EXGL SWG, ZTIET VON GUNTHER BOTSCHEN.

fen Bildern {von links: Josef Bernhart
iinther Botschen, Heike Brand,
Stekovics und Ul

Dynhlomls

Mit dem aktuelle

Pr

4 sewnsogsnm

MARTELL - Die Marteller sind
inzwischen routinierte Projelt-
betreiber. Nach der Standort-
entwicklung im Rahmen der
.Agenda21* gemeinsam mit finf

Erkenntnisse erwarteten sich

Bernhart und Martells Biirger-
meister Georg Altstitter von

Ginther Botschen, Assistenz-

professor am Institut fir Strate-
i Marketi

weiteren,
deten Gemeinden darf Martell
neuerlich in den Topf des Eu-
Sozialfonds grei

und Tourismus der Universitat
Innsbruck. Erfahrung und In-
novation erhofften sie sich von
d

fen. Di
des Beerentales allerdings nicht
mehr in die Ferne geschweift
und haben sich nicht nur Im-
pulsgeber von aulen geholt. Sie
haben sozusagen um die Ecke
geblickt und das Angebot des
stellevertretenden Leiters des

fer in und Shop-
designerin Heike Brandt aus
Berlin und von Erich Stekovics,
dem Kaiser der Paradeiser” aus.
Fi il im Burgenland.

Martell macht sich auf den
Weg zur starken Marke

Im ESF-Projekt ,Standortentwicklung und -sicherung" von 2008 ging es um
ESF-Projekt seit Oktober 2012 will sich
das Beerental ein unverwechselbares Markenprofil schaffen.

Martell muss sich
qanzjirig abheben

Moderator Bernhart stellte
Giinther Botschen als ,boden-
standigen Professor” vor, der in
seinem Konzept eine Entwick-
lung aus den eigenen Stirken
vorsehe. Der Projektbetrever
startete mit den ,Erfolgsmus-
tern der Vergangenheit und
stellte sie in ein Gradnetz mit
mittlerer, hoher und sehr ho-
her Dj auf

Im Mittelpunkt des Treffens im
Freizeitzentrum Trattla stand
das von Botschen und einer

einer vertikalen Achse un
nach Prozentanteil an Energie-
bruch oder Erfolgsmuster auf

hen Alkademie,

Jpartizipa-
tiv angelegte Projekt zur Ent-

Josef Bernhart,
Der gebiirtige Morterer stellte
den Nachbarn nicht nur das

der EURAC

wicklung un
Umsetzung des

er Den Begriff
Energiebruch verwendete der
Referent hoflich fiir Ablehnung.
Als wichtiges Allei

Marteller Beerental". Nach der

und das unter der Bezeichnung
GemNova Net" funktionierende
Netzwerk aus wissenschaftli-
ches i bewiihr-

Altstatter staunte Bauernbund-
vizedirektor Ulrich Hollrig) iber
die Professionalitit der eingela-
denen Experten - Nicht i

merkmal, das sowohl in Martell
als auch auferhalb so gesehen
wird, bezeichnete Botschen
die ,Erdbeeren von hochster
Giite*, Die Besonderheit .Na-

gewbhnliche Attraktionen® und
.Sportliche Aktivititen und Er-
Iebnisse in unberdihrter Natur”
bewerten, Der Referent ma
diesen Bereichen bei weitem
nicht die Differenzierungskraft
2uwie dem Naturpark, Weniger
als Unterscheidungsmerkmal,
aber bedeutende Voraussetzung
wurde die Herzliche familiare
Atmosphire” eingestuft. Die
einzelnen Bereiche wurden

dann durchleuchtet und inter- - 30.000

pretiert und mit Schwichen und
Stirken vorgestellt. Am Ende
setate Botschen das zukiinfiige
Matkenprofil wieder optisch in
Szene. Das Beerental wurde in
der Graphik flankiert von oben
nach unten durch ,Bauen mit
urspriinglichen Materialien" bis
iy til, vom

Deutschen

Osterge

aus dem B
Kastlichkeit
fien sich darum, weil er auf sei-
nem Hof bereit sel, 24 Stunden
fir und durch die Paradeiser”
2u leben und seine Besucher
im Jahr - mitleben zu
lassen. Die Zuhorer In Trattla
saugten die begeisternden Wor-
te auf, als Stekovics es auf den
Punkt brachte: ,Der Schlissel
zum Erfolg ist, dass der Betrieb
davon lebt, dass Leute was er-
leben? Glasklar stellte er fest,
dass die Landwirtschaft beim

i sei und

+Erleben und Entspannen im Na
tionalpark Stilfserjoch, von den
Slow Food- und Arche Noah-Be-
wegungen zu sportlich-kulturel-
len Ereignissen; alle gemeinsam
auf der Grundlage des ,Genie-
Ben in familidrer Herzlichkeit”
und der ,Naturverbundenen
Aktivitdten" beruhend. Zusam-
menfassend sprach er von einen
JKultivierten Urspriinglichkeit,
weil das Martelltal Bewohner
und Besucher ganzjih
thentischen Angeboten erfreut”

Was man hat, muss man lobon

Nach den Schemata des Uni-
versititsdozenten tauchte vor
den staunenden Martellern das
pralle Lebe s

ten Erfahrungen und innova-
tiven Lasungen zur Verfigung,
sondern holte als Partner auch

in Bozen treten solche Refe-
renten auf” - und bescheinigte

im
weise zwar einen hohen Grad
an Besonderheit auf, werde aber

den Martellern

den Sudtiroler ins
Boot. Die wissenschaftlichen

un
Marktnischen,

Der Vinschger Nr.11/13 (27.3.13)

und genitzt. Wesentlich hiher
witrden die Marteller , Aufier-

 Stekovics
auf. Far ihn, den ,Kaiser der
Paradeiser” hatte Josef Bern-
hart aus aktuellem Anlass den
Namen ,Papst der Paradeiser”
parat. Der Gastredner quoll

der Landwirt - seiner Meinung,

ertragreich sel und sich nach
dem Pillicken sofort verindere.
Daher werde auch nur dann ab
Hof verkauft, wenn der Kunde
dabei sei. Warum sollte man
nicht wie die Weinbauern auch
aus der Erdbeere ein Kulturgut
machen, stellte er die Frage in
den Raurn.

Geschichten und Erlebnisse
tauchten auch im Vortrag .
staltung von Markenwelten und
Shop Design* als Aufhanger auf
Laut Heike Brandt gehe es auch
im Einzelhandel darum, sich und

des Bickereibetricbes Ruetz in
Kematen erklirte sie in Martel:

.Die Marke hat nur dann eine

Ausstrahlung, wenn die Men-
schen diese auch lebten’. Gute
Pradukte anzubieten, sei 7 we-
nig, man milsse auch die passen-
de Atmosphire dazu schaffen

GONTHER SCHOPF.

Artikel auf GemNova.Net: www.gemnova.net
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Entwicklung und Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental.
Sviluppo e attuazione del profilo di marchio Martello valle delle fragole.

Fasz.nr. 2/10/2012 CUP: B49E12001940001

MARTELL 3B

AnstoB-des-ESF-Projekts-, Marteller-Beerental™|

1

Die*Gemeinde:Martell'im-VMinschgaw zahlt'laut*WIFO-Studie*von*Oktober-2011-zu*den*
abwanderungsgefihrdeten‘Gemeinden'mit'schwacherWirtschaftsstruktur.-Das'im*Oktober-2012*
gestartete ESF-Projekt', Entwicklung und*Umsetzung des-Markenprofils-Marteller:Beerental” soll-
dabei‘helfen, diesem*Problem-entgegenzuwirken.§

1

1

Am-Dienstag, den*30.10.2012-fand ein'erstes'Partnertreffen-zwischen'dem-Projektteam vom EURAC-Institut-fir-Public
Management, ‘Vertretern'der-Regionalentwicklungsgenossenschaft'Martell-und-dem Biirgermeister-der-Gemeinde*
Martell'statt.-Dabei'wurden-dieersten*Weichen fir-eine-erfolgreiche:Zusammenarbeit'gestellt."-Gemeinsam*wurden-die
Eckdaten fir-die'Schaffung-einer'neuen-Marke bzw. eines'neuen-Markenprofils-festgelegt, ‘welche zukinftig-das*
Auftreten-des-gesamten-Marctelltals:-bestimmen-wird.- Im*Mittelpunkt-steht-dabei‘ein-ganzheitlicher-Ansatz,der'den-
Tourismus*und'die‘Landwirtschaft,'speziell-den'Beerenanbau,'umfasst.'Ziel'des-Projekts-ist'die'Stiarkung-der*
Wirtschaft'und-der-Gemeinde'selbst,'um attraktiveArbeits-'und-Lebensbedingungen‘zu‘schaffen*und so'demProblem-*
der'Abwanderung-entgegenzuwirken. 'Die‘Gemeinde-Martell-hat'sich'dabei-als'engagierter-Partner'mit-vielen-tollen*
Ideen-(z.B.*Schaffung-einer',Erdbeerwelt" - 'siehe‘Bild) priasentiert.§

Artikel: Antof3 ESF-Projekt
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Eine Marke fiir das Martelltal @

In den ver hat das Proj der EURAC in enger Zusammenarbeit mit der Bevélkerung des

Martelitals und unter Einbeziehung der Meinungen und Bedirfnisse der zentralen Interessengruppen ein

strategisches Markenprofil fiir die Zukunft entwickelt. L =

Am 21. Februar 2013 war es ieBlich soweit: Die G Marke konnte einer groBeren Gruppe

interessierter und engagierter Birgerinnen und Biirger prisentiert werden. m
L

Marken entstehen in Begegnungen, deshalb ist die Bevélkerung fur den Erfolg der Marke wesentlich. Die ca. 30
Teilnehmer des Treffens sollen deshalb durch ihre Mitarbeit an konkreten Projekten nicht nur zur Umsetzung des
Markenprofils beitragen, sondern auch die Grundlage fir die Identifikation der restlichen Talbevslkerung mit der
Marke schaffen.

Erste Projekte sind bereits geplant und werden umgesetzt. So konnten Erich Stekovics (,Paradies der Paradeis” -
Ideen fir eine premiumorientierte Vermarktung der Marteller Erdbeeren) und Heike Brandt (Shopdesignerin —
Ideen fir die Gestaltung der Erdbeerwelt) fir ein Treffen mit Pra ion und Diskussi werden.

- =

UNTERSTUTZER

Bild: Eine Marteller Projektgruppe diskutiert das Markenprofil

@

Wir méchten diese nutzen, i die Birger Martells aber, auch alle anderen Interessierten,
zum Informationsabend am 12. Marz 2013 einzuladen. Weitere Details und das Programm des Abends
entnehmen Sie bitte dem verlinkten Dokument:

Entwicklung Markenprofil ,Marteller Beerental”

**
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Treffen mit der Projektgruppe am 21.Februar 2013
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@ http://www.gemnova.net/613/php/marke_martelltal,61,1180.]
@ Convert  [FSelect

PARTNER Marke Martelltal

Im Rahmen des ESF-Projektes , Entwicklung des Markenprofils Marteller Beerental® présentierte zunéchst
Giinther Botschen, Marketingexperte der Universitiit Innsbruck, das entwickelte strategische Markenprofil
des Martelltals. Anschlieend begeisterte Erich Stekovics die Anwesenden mit seinem Konzept der
Premiumorientierung. Der Burgenléinder baut iiber 3.200 Tomatensorten, aber auch Erdbeeren und
sonstiges Gemiise, an und hat sich innerhalb kurzer Zeit als ,Kaiser der Paradeiser etabliert. Das Treffen

war ein sehr wertvoller Erfahrungsaustausch fiir die Marteller Landwirte. Auch die Inputs von Heike
Brandt, Expertin fiir die Konzeption und Realisierung von Markenwelten und fiir die Gestaltung von
Verkaufs- und Geschiftsriumen, waren entscheidend. Im Juni 2013 entsteht in Martell die Erdbeerwelt mit
“,"l"';‘a'L Q Schauraum und so konnten einige innovative Ideen ausgetauscht werden.
o R
(K
zuriick
UNTERSTUTZER
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Veranstaltung mit Erich Stekovics und Heike Brandt am 12.Mdrz 2013
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Mit der Siidtiroler Erdbeerkénigin Kathrin und einem Tag des offenen Feldes beim
Erdbeerversuchsfeld der Laimburg, einer Riesen-Erdbeertorte, der Prisentation
Sudtiroler Markenprodukte stellt das sonnige Tal seine Frichte in den Mittelpunkt des
Beeren-Begehrens. Zu Musik mit bekannten Gruppen, Tanz und gemdtlichem
Beisammensein |3dt das groBe Zeltfest am Samstag Abend. Der Beerenobstanbau hat
im Martelltal schon lange Tradition und die Erdbeere langst Kult- und Kulturstatus. Mit
seinen Anbauflachen in einer Héhenlage von durchschnittlich 1.300 mist das Martelltal
tatsdchlich das bedeutendste Anbaugebiet schmackhafter Berg-Erdbeeren in Europa.
Von den Anfingen in den sechziger Jahren hat sich das Gebirgstal zum gridBten
geschlossenen Erbeer-Anbaugebiet auf dem Kontinent entwickelt. Das milde und
trockene Klima lasst einen Erdbeeranbau bis in 1.800 m Meereshohe zu. Doch nicht
nur fir die Hohenlage, auch fir die hohe Qualitit aus integriertem,
umweltschonendem Anbau sind Erdbeeren aus dem Martelltal weit Gber die Grenzen
hinaus bekannt. Die Erntezeit beginnt auf 900 m Anfang Juni und endet in den
héchsten Anbauflachen erst Ende August und Anfang September. Erdbeeren sind

(1L A—

UNTERSTUTZER

WIRLICALRENE

wahre Powerfriichtchen: die roten, siBen Beeren sind reich an Vitamin C,
Mineralstoffen und Spurenelementen, jedoch arm an Kalorien. Kastliche Aussichten
also auf einen siBen und verfihrerischen Sommer im Sddtiroler Vinschgau.

www.erdbeerfest.it

Seit Oktober 2012 setzt die EURAC in Zusammenarbeit mit der Regionalentwicklungs-
Genossenschaft Martell 3B und der Gemeinde das ESF-Projekt ,Entwicklung und
Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental® (Fasz.nr. 2/10/2012) um. Es ist ein
Projekt, bei dem es um eine Markenbildung und damit um die strategische Starkung des
Standortes Martelltal geht. Verschiedene Attraktionen wie das Erdbeerfest, tragen zur
Inszenierung der Marteller Erdbeere und zur Weiterentwicklung der Marke Martelltal bei.

@

| O S
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,Marke Marteller Beerental”

MARTELL - Das Martelltal ist in
mehrerlei Hinsicht einzigartig
und urspriinglich. Um diese Ein-
zigartigkeit und Urspriinglichkeit
zu festigen, sind alle Wirtschafts-
bereiche im Tal gefordert. Auf
Initiative der Gemeinde Martell,
allen voran von BM Georg Alt-
stitter, und mit Unterstiitzung der
Europiischen Akademie Bozen
(EURAC) gemeinsam mit dem
Siidtiroler Bauernbund (SBB) ist
in den vergangenen Monaten
das Projekt ,Marke Marteller
Beerental” umgesetzt worden.
Das Projekt wird vom Europa-
ischen Sozialfonds (ESF) mitfi-
nanziert und richtet sich gegen
die Abwanderung im Tal. Um der
Jugend im Martelltal langfristig
eine Zukunft zu geben, sind neue
Impulse fiir alle Wirtschaftszwei-
ge notig. Fir die Landwirtschaft
genauso wie fiir den Tourismus,
fiir das lokale Handwerk ebenso
wie fiir Dienstleister. Im Zuge des
Projektes hat die EURAC in Zu-

Begeistert von Martell: MPREIS-Chef Anton Mélk (rechts) bei seinem
Besuch im Sommer 2013;

sammenarbeit mit der Gemeinde
und dem Tourismusverein auch
die Zeitschrift ,Tal-Journal“ neu
aufgelegt. Sie soll einmal jahrlich
erscheinen und den interessierten

Leser (Giste wie Bewohner) tiber
die Besonderheiten des Martellta-
les informieren, ansprechend und
unterhaltsam. Was die Zukunft
des Beerenanbaus betrifft, so bie-

wth

ndrea

tet die Kooperation mit MPREIS
neue Moglichkeiten. Das Unter-
nehmen legt groflen Wert auf
Regionalitit und Nachhaltigkeit.
MPREIS-Chef Anton Molk war
bei seinem Besuch in Martell im
Sommer derart begeistert vom
Beerenanbau und den Landwir-
ten im Tal, dass die Anlieferung

' = von Marteller Erdbeeren fiir die

inzwischen 225 MPREIS-Mirkte

s vereinbart wurde. Mittlerweile
~ konnte die erfolgreiche Zusam-

menarbeit weiter ausgebaut wer-
den und das MPREIS-Reisebiiro
bietet bereits Urlaub im Mar-
telltal an. Die EURAC arbeitet
zudem an einer Broschiire fiir die
neue Sidtiroler Erdbeerwelt, an
einem besseren Beschilderungs-
und Wegeleitsystem sowie an der
Weiterentwicklung der regionalen
Kiiche.

JOSEF BERNHART (EURAC)

“Der Vinschger” 45/ 2013

Artikel auf GemNova.Net: www.gemnova.net
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Martelltal: Erdbeerfest und MPREIS

Zum diesjihrigen Siidtiroler Erdbeerfest konnten neben prominenten Vertretern aus Politik und
Gesellschaft und rund 8.000 Besuchern aus dem gesamten Alpenraum zwei besondere Gaste im
Martelltal begriift werden.

Im Rahmen des ESF-Projektes .Marteller Bearental” haben mit Mag. Anton Malk (Geschifisleitung MPREIS)
und Alexander Milk (MPREIS Chefeinkiufer Obst und Gemiise) zwei hochrangige Vertreter der Tiroler
Supermarktkette MPREIS das Martelital besucht,

MNach der herzlichen BegriBung durch Birgermeister Altstitter und gemeinsamen Mittagessen wurden der
Delegation aus Tirol die Erzeugergencssenschaft Martell MEG, die neu eriffnete Erdbearwelt und natirlich
auch die Erdbeerfelder des Tales présentiert.

Durch das Treffen wurden entscheidende Kontakte gekniipft und der Grundstein fir eine magliche
zukidnftige Vertriebskooperation zum Verkauf der Marteller Erdbeeren in der Supermarktkette MPRELIS und
fiir eine Zusammienarbeit im touristischen Bersich gelegr.
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Mag. Anton Malk (Geschaftsleitung MPREIS - rechts im Bild) wahrend der Besichtigung der Erdbeerfelder.

—
7 — =

Peter Gamper (Geschaftsfilhrer MEG - Erzeugergenossenschaft Martell - rechts im Bild) présentiert
Alexander Mélk (MPREIS Chefeinkdufer Obst und Gemdise - links im Bild) die diesjahrigen
Erdbeerqualititen.
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Das Projekt "Entwicklung wnd Umsetzung des Markenprofils "Marteller Beerental”. Premiumarientierte Gestaltung des
landwirtschaftlichen Leistungsangebotes in Sertiment, Preis, Kommunikation und Vertrieb zur Schaffung von
artraktiven Beschiftigungsfeldern in der abwanderungsgefihrdeten Gemeinde Martell” wird von der Européischen
Union - dem Europdischen Sczizlfonds, dem Ministerium filr Arbeit und Sozialpolitik, sowie der Autonomen Provinz
Baozen - Siidtirol finanziart,

zurick
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Im ,,Paradies der Paradeis”

MARTELL/BURGENLAND - Eine besondere im Erdbeeranbau. Der
Delegation aus Martell unter der  Besuch in Frauenkirchen zeigte,
Fithrung des MEG-Geschiiftsfiih-  worauf es ankommt: Nicht nur ein

rers Peter Gamper besuchte kiirz-
lich das ,Paradies der Paradeis”
des besonderen Landwirts Erich
Stekovics in Frauenkirchen im
Burgenland. Stekovics verkorpert
die premiumorientierte Landwirt-
schaft wie kein anderer. Er setzt
nicht auf Massenware, sondern auf
Sortenvielfalt, Direktverarbeitung

Produkt zu verkaufen, sondern eine
Geschichte zu erzihlen und diese
vor Ort fiir Besucher erlebbar zu
machen, um sich von der breiten
Masse abzuheben.Als besonderes
Highlight tiberreichte Stekovics
seinen Gisten 1.000 Erdbeerpflan-
zen der besonderen Sorte ,Mieze
Schindler”, die kiinftig den Besu-

Bei der Besichtigung der Erdbeerfelder (v. I ) Peter Gamper (MEG),
Erich Stekovics, Leander Regensburger (Gemeinde Martell) und Mar-
tin Stricker (Regionalentwicklungsgenossenschaft 3B)

und héchste Qualitdt. Um das  chern des Martelltals ein einma- titut fir Public Management der  Sozialpolitik sowie dem Land Stid-
Martelltal als Marke zu etablieren, liges Geschmackserlebnis bieten ~ EURAC undvon der Europgischen tirol finanziert. RED
wird eine Premiumorientierung  sollen. Der Markenbildungspro-  Union (Européischer Sozialfonds),
in der Landwirtschaft angepeilt, zess im Martelltal wird vom Ins- dem Ministerium fiir Arbeit und

“Der Vinschger” 26/ 17.Juli 2013
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POLITIK & WIRTSCHAFT

MARKENBILDUNG

Marteller im
Burgenland

Eine Abordnung aus dem Mar-
telltal unter der Fuhrung von
Peter Gamper, Geschiaftsfuhrer
der Marteller Erzeugergenossen-
schaft MEG, hat das ,Paradies der
Paradeis“ des Landwirts Erich
Stekovics in Frauenkirchen im
Burgenland besucht.

Statt auf Massenware setzt
Stekovics auf Sortenvielfalt, Di-
rektverarbeitung und natiirlich
hachste Qualitat. Das Martelltal
will sich als Marke etablieren,
wozu die absolute Premiumori-
entierung in der Landwirtschaft
und insbesondere im Erdbeeran-
bau beitragen soll.

“Der Stidtiroler Landwirt” Nr. 15 (30.8.2013)

CUP: B49E12001940001

B T

Der Besuch in Frauenkirchen
mit gefuhrter Besichtigung der
Felder und Betriebsridume hat
gezeigl, woraul es ankommt:
Nicht nur ein Produkt zu verkau-
fen, sondern eine Geschichte zu
erzihlen und diese vor Ort fiir
Besucher erlebbar zu machen, um
sich von der breiten Masse abzu-
heben.

Stekovics iiberreichte seinen
Gisten 100c Erdbeerpflanzen der
besonderen Sorte ,Mieze Schind-
ler, die in Zukunft den Besuchern
des Martelltals ein einmaliges
Geschmackserlebnis bieten sollen.

Der Markenbildungsprozess
im Martelltal wird von der EURAC
koordiniert und vom Europii-
schen Sozialfonds, dem Ministe-
rium fiir Arbeit und Sozialpolitik
sowie vom Land Siidtirol finan-
ziert. Projektpromotor ist der
Stidtiroler Bauernbund. u

N el Y
Die Marteller Gdste mit Erich Ste-
kovics (2.v.l.) bei der Besichtigung
der Erdbeerfelder.
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Neue ldeen fur das Martelltal

Der Abwanderung aus dem Tal entgegenwirken und der Jugend langfristig eine
Zukunft geben. Das ist das Ziel dees Projektes ,Marke Martelltal Beerental®, das in
den vergangenen Monaten umgesetzt wurde.

Die Initiative ging von der Gemeinde Martell, bei
der Umsetzung waren die Eurac und der Stdtiroler
Bauernbund behilflich. Das Projekt wird vom Eu-
ropdischen Sozialfonds (ESF) mitfinanziert. Um der
Jugend im Martelltal langfristig eine Zukunft zu
geben, sind neue Impulse fir alle Wirtschaftszwei
ge notig.

Im Zuge des Projektes hat die EURAC in Zusam
menarbeit mit der Gemeinde und dem Tourismus
verein auch die Zeitschrift ,Tal-Journal” neu aufge
legt. Sie soll einmal jéhrlich erscheinen und die
Leser iiber die Besonderheiten des Martelltales in-
formieren.

Was die Zukunft des Beerenanbaus betrifft, so
bietet die Kooperation mit der Handelskette MPreis
neue Moglichkeiten. Das Unternehmen legt grofien
Wert auf Regionalitat und Nachhaltigkeit und ist
mit iiber 5000 Beschaftigten der zweitgrofite priva-
te Arbeitgeber in Tirol. MPreis-Chef Anton Molk
war bei seinem Besuch in Martell im vergangenen
Sommer derart begeistert vom Beerenanbau und
den Landwirten im Tal, dass die Anlieferung von
Marteller Erdbeeren fur die inzwischen 225 MPreis-
Mirkte vereinbart wurde. Mittlerweile konnte die

“Der Stidtiroler Landwirt” Nr. 23 (20.12.2013)

MPreis-Chef Anton Malk (r.) war begeistert vom
Beerenanbau in Martell.

erfolgreiche Zusammenarbeit weiter ausgebaut
werden und das MPreis-Reisebiiro bietet bereits
Urlaub im Martelltal an. Die Eurac arbeitet zudem
an einer Broschiire fiir die neue Stidtiroler Erdbeer-
welt, an einem besseren Beschilderungs- und We-
geleitsystem sowie an der Weiterentwicklung der

regionalen Kuche. x
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IM BLICKPUNKT:

Brosch ure Zur

Seit Oktober 2012 setzt die EURAC (Europdische Akademie Bozen) in Zusammenarbeit mit der Regi-
onalentwicklungs-Genossenschaft Martell 3B und der Gemeinde das ESF-Projekt , Entwicklung und
Umsetzung des Markenprofils Marteller Beerental™ um.

Dabei geht es nicht darum, ein neves Lo-
go oder Erkennungszeichen fir das Tal zu
schaffen. Es geht im Projekt um die Mar-
kenbildung und damit um dle strategi-
sche Stérkung des Standortes Martell. An-
ders ausgedriickt: die Stérken und Schwé-
chen des Martelltals sollen erhoben und
Jjene Bereiche und Chancen herausgefil-
tert werden, wo sich unser Tal von ande-
ren Gebleten unterscheidet und wo gute
Entwicklungschancen bestehen. Darauf
aufbavend wurden konkrete Vorschla-
ge fir Projekte zur Umsetzung erarbeitet
und diese sollen nun in der Praxis ange-
gangen werden,
Der wichtigste Teil dieses Prozesses, ndm-
lich die Entwicklung des ,Markenprofils®,
wurde nun abgeschlossen. Die umfang-
reichen Ergebnisse wurden von der EU-
RACin einer Broschire zusammengefasst.
Diese liegt der aktuellen Ausgabe der Ge-
ind g bel. Dieses Infe
heft soll allen Martellerinnen und Martel-
lern dazy dienen, thr Tal aus einem an-
deren Blickwinkel zu sehen und sich der
vielen Besonderheiten des Tales bewusst
2u werden.

,Schianbliamltol Juli 2013

Das Projekt soll auch als Anregung gese-
hen werden, sich Gber die Entwicklung
des Tales Gedanken zu machen und daran
mitzuwirken. Eine Marke kann nur dann

erfolgreich umgesetzt werden, wenn das
Zukunftsbild von allen Beteiligten verin-
nerlicht und gelebt wird und wenn eine
einheitliche Linie verfolgt wird.

—
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Einzigartiges Martelltal:
eine Marke wird gestairkt

Das Martelltal ist einzigartig. Einzigartig
durch seine unberihrte Natur, einzigar-
tig durch die Bewohner und einzigartig
durch den Beerenanbau. Diese Einzigar-
tigkeit gilt es weiter zu festigen. Landwirt-
schaft, Tourismus und alle anderen Wirt-
schaftsbereiche im Tal sind gefordert. Nur
gemeinsam kann es gelingen, das Martell-
tal als weithin bekanntes Tal zu starken.
Martell ist Urspringlichkeit. Nur wenn
das allen klar und ehrlich vermittelt wird,
kann der Weg erfolgreich sein, so wie bei
der Marke ,S0dtirol".

AufInitiative der Gemeinde Martell, allen
voran von Birgermeister Georg Altstatter
und mit L i der E isch

Im Zuge des Projektes
hat die EURAC in Zu-
sammenarbeit mit der
Gemeinde, der Regi-
onalentwicklungsge-
nossenschaft Martell
38 und dem Tourls-
musverein auch die
Zeitschrift ,Tal-Jour-
nal” neu aufgelegt Sie
soll einmal j$hriich er-
scheinen und die in-
teressierten  Leser
(Gaste wie Bewohner)
ansprechend und un-
Uber die

Akademie Bozen (EURAC) sowie gemein-

Besonderheiten des

sam mit dem Sddtiroler (SBB)
Ist in den vergangenen Monaten das Pro-
Jekt Marke Marteller Beerental” umge-
setzt worden. Das Projekt wird vom Euro-
péischen Sozialfonds (ESF) mitfinanziert
und richtet sich gegen die Abwanderung
im Tal Um der Jugend im Martelltal lang-
fristig eine Zukunft 2u geben, sind neue
Impulse fir alle Wirtschaftszwelge notig.
Fir die Landwirtschaft genauso wie fur
den Tourismus, fir das lokale Handwerk
ebenso wie fir Dienstleister. Und bei al-
lem was getan wird, muss die Urspring-
lichkeit erlebbar sein: belm Geschmack
der Erdbeeren ebenso wie beim Mentan-
gebot im Gasthaus, beim Sport genauso
wie beim Weihnachtsmarkt.

infor-
mieren. Was die Zu-
kunft des Beerenan-
baus betrifft, so bie-
tet die Kooperati-
on mit MPREIS neue
Méglichkeiten. Das
Unternehmen legt
groBen Wert auf
Regionalitit und
Nachhaltigkeit und
Ist mit Gber 5.000

Welleah ket s 2443 ek

e

Beschiftigten der
2weitgrofte  pri-

vate Arbeitgeber in Tirol
MPREIS-Chef Anton M&lk war bel seinem
Besuch in Martell im vergangenen Som-

,Schianbliamltol Dezember 2013“

Da:
smwnn-w»mmn.m-mm

mer derart begeistert vom Beerenanbau
und den Landwirten Im Tal, dass die An-
lieferung von Marteller Erdbeeren fur die
inzwischen 225 MPREIS-Markte verein-
bart wurde. Mittlerweile konnte die er-
folgreiche Zusammenarbeit weiter aus-
gebaut werden und das MPREIS-Relse-
biro bietet bereits Urlaub im Martelltal
an. Im Projekt wird zudem an einer Bro-
schire fir die neue Sadtiroler Erdbeer-
welt, an einem besseren Beschilderungs-
und Wegeleitsystem sowle an der Wel-
terentwicklung der regionalen Kiche ge-
arbeitet.

Dr. Josef Bernhart (EURAC)

Begeistert von Martell: MPREIS-Chef Anton
‘M3Lk bel seinem Besuch im Martelltal
im Sommer 2013 (Foto: Andreas Januth)
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